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课程名称：会展经济学                                   课程代码：08884 

 

第一部分  课程性质与目标 

一、课程性质与特点 

会展经济学是高等教育自学考试会展管理（本科）专业的选考课程，是为培

养和检验考生的会展经济学的基础理论、基本知识和基本技能而设置的。本门课

程既是了解和掌握会展类专业经济学知识、提高经济学素质与技能的基础性课程，

也是深入学习会展管理类各门专业知识的主干课程。 
作为深入学习会展管理专业的主干课程，会展经济学课程能使得习者比较全

面了解经济学知识体系、发展动态与创新趋势。考生在学习过程中能够通过轻松

的方式获得系统的会展经济学理论与应用技能，通过相关资料的解读，在系统学

习会展经济学知识基础上，更好地了解现实的会展经济学具体要求，大量的实用

操作知识可以为进一步深入学习会展管理专业其它课程打下良好基础。 
学习本课程，应按照课程内容设置进行全面系统的学习，注重了解和掌握会

展经济学的基础理论和基本知识，特别是掌握相关经济学措施与手段，对培养和

提高正确分析和解决会展经济学基本问题的能力，为学好本专业奠定会展经济学

科方面的知识基础，并将其应用于会展管理相关工作。 
二、课程目标与基本要求 

通过会展经济学课程的学习，使考生达到如下目标和基本要求： 
能够站在会展组织者的角度，了解会展经济学规律，借鉴国内外会展经济领

域的前沿理论与成功经验，按照教学教育和认知规律，理论与实际相结合，结合

经济学管理特点以及最新的经济学理念与发展趋势，培养和提升对会展经济学的

运作能力，以便适用会展行业相关岗位的需要，并具备会展专业工作人员必要的

会展经济管理能力，达到提高我国会展经济整体管理水平的基本目标。 
三、与本专业其他课程的关系 

会展经济学课程是会展管理专业的选考课程，学习此课程的先期课程包括会

展人力资源管理、会展心理学，后续课程包括会展项目管理、会展营销、会展客

户关系管、会议运营管理、会议酒店管理、会展企业战略管理、会展管理信息系

统，本课程能够起到承上启下的作用。 
 

第二部分  考核内容与考核目标 

第一章  会展概述 

一、学习目的与要求 

通过本章的学习，掌握会展活动的内涵与特征，懂得对世界和中国会展业发
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展的历史进程以及会展活动在全球和我国的发展现状，了解会展活动的产生、发

展的各个阶段，以及目前会展活动在各个地区的发展现状和总体布局。 
二、考核知识点与考核目标 

（一）会展活动的内涵与特点、中国会展业发展现状及态势（重点） 
识记：会展活动的内涵、共同特点、研究对象 
理解：中国会展业发展现状及态势 
应用：调查所在地举办的主要会展活动 

（二）全球会展业的发展现状及态势（次重点） 
识记：欧洲、北美、亚洲、大洋洲、拉美洲和非洲等会展业发展现状 
理解：欧洲、北美、亚洲、大洋洲、拉美洲和非洲等会展业发展态势。     
应用：通过查找第二手资料，了解德国会展业现状 

（三）会展业的起源和发展历史（一般） 
识记：世界会展业的发展历史 
理解：中国会展业的发展历史 
应用：调查了解本地会展业的起源 

 

第二章  会展产品 

一、学习目的与要求 

通过本章的学习，了解展览会的内涵，分析会展产品的基本内涵、构成要素，

根据不同的标准对展览进行分类，掌握会展产品的本质特征及其主要特点。 
二、考核知识点与考核目标 

（一）会展产品的本质和特点（重点） 
识记：会展产品的特点 
理解：会展产品的本质 
应用：调查某一会展活动，以该展会为例，说出会展产品的特点 

（二）会展产品的基本内涵（次重点） 
识记：展览会的概念 
理解：会展产品的构成要素 
应用：调查某一会展活动，以该展会为例，说出会展产品的构成要素 

（三）会展产品的分类（一般） 
识记：会展产品按照展览目的和展览内容，可分别划分的类型 
理解：会展按照行业、参展商来源、举办国以及展览方式的不同，分别可

以划分的类型 
应用：调查某一会展活动，说出其会展产品的类型 
 

第三章  会展的功能 

一、学习目的与要求 

通过本章的学习，懂得会展有参展商推介展品、营销订货的功能，还有品牌

推介、信息集聚与传播、商务洽谈、第三方认证等多种经济功能；也要理解会展
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具有产业联动、促进就业、提升城市知名度、推动城市建设、促进交流合作、传

播新观念、普及科学知识等社会功能。 
二、考核知识点与考核目标 

（一）会展的经济功能（重点） 
识记：会展的参展商推介展品、营销订货的功能 
理解：会展品牌推介、信息集聚与传播、商务洽谈、第三方认证的功能 
应用：调查某一会展活动，了解其主要的经济功能 

（二）会展的社会功能（次重点） 
识记：会展具有产业联动、促进就业、提升城市知名度的功能 
理解：会展推动城市建设、促进交流合作、传播新观念、普及科学知识的

功能 
应用：调查某一会展活动，了解其主要的社会功能 

（三）会展产品的经济与社会功能的涵义（一般） 
识记：会展产品经济功能的涵义 
理解：会展产品社会功能的涵义 
应用：以奥运会为例，谈谈其主要功能 

 

第四章  会展管理的基本流程 

一、学习目的与要求 

通过本章的学习，了解会展管理启动阶段需要做好会展策划、会展可行性研

究、会展评估和审批等主要工作，掌握制定会展项目计划需要遵循的程序，理解

会展实施阶段的营销管理、赞助管理、财务管理、供应商管理、现场管理以及风

险管理等，了解会展后续的评估、总结等工作环节要领。 
二、考核知识点与考核目标 

（一）会展计划阶段、会展实施阶段（重点） 
识记：会展项目计划、会展项目实施的含义 
理解：制定会展项目计划需要遵循的原则、会展实施阶段的管理工作主要

内容 
应用：调查某一会展活动，了解其所做的计划和实施工作 

（二）会展管理的启动阶段（次重点） 
识记：会展策划的含义、会展项目策划需要遵循的原则 
理解：会展项目可行性研究 
应用：调查某一会展项目，了解其做了哪些可行性研究工作 

（三）会展后续工作管理（一般） 
识记：会展后续的主要总结工作 
理解：会展后续的主要评估工作 
应用：针对某一会展项目，了解其所做的后续评估、总结工作情况 
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第五章  会展主题的策划 

一、学习目的与要求 

通过本章的学习，了解会展主题选择的方式、主题选择的原则、影响整体策

划的因素，了解开展主题策划需要收集宏观环境、相关产业、项目举办地条件、

展览产业、项目自身情况等资料，懂得对会展主题策划进行“SWOT”、会展财务

等可行性分析。 
二、考核知识点与考核目标 

（一）会展主题策划的可行性分析（重点） 
识记：会展财务的可行性分析 
理解：会展主题策划进行“SWOT”可行性分析 
应用：调查某一会展项目，了解对其主题策划所开展的“SWOT”可行性分析 

（二）会展主题选择（次重点） 
识记：会展主题策划的方式 
理解：会展主题策划的具体原则 
应用：调查某一会展项目，了解开展主题策划的方式 

（三）主题策划的调研资料（一般） 
识记：会展主题策划的主要材料类型 
理解：会展宏观环境、相关产业、项目举办地条件、展览产业、项目自身

情况等资料的作用 
应用：针对某一会展项目，了解对主题策划而言，应收集的主要材料 

 

第六章  会展计划 

一、学习目的与要求 

通过本章的学习，了解计划的内涵、会展计划的分类、构成要素，懂得制定

会展计划的必要性，理解会展计划的作用、制定的基本原则，掌握会展计划包括

范围计划、进度计划、会展资源计划等内容。  
二、考核知识点与考核目标 

（一）会展计划的含义（重点） 
识记：会展计划的分类、构成要素 
理解：会展计划的作用、基本原则 
应用：调查某一会展项目，了解其制定计划关注的要素 

（二）会展计划的内容（次重点） 
识记：会展范围计划 
理解：会展进度计划、会展资源计划 
应用：调查某一会展项目，了解其进度计划与资源计划情况 

（三）计划（一般） 
识记：计划的含义 
理解：计划的“5W1H”六个内容 
应用：针对某一会展项目，了解在制定计划时关注的“5W1H”情况 
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第七章  会展营销 

一、学习目的与要求 

通过本章的学习，区别以营销策略为中心和以营销管理为中心的会展营销研

究对象的不同，了解展览会产品构成的核心要素、形式要素、附加要素，掌握会

展项目选择宣传推广目标的对象、需要准备的宣传资料和怎样采用合适的营销手

段，懂得影响展览会展位价格的因素和展位定价的方法，以及对会展项目进行定

价的技巧。 
二、考核知识点与考核目标 

（一）会展营销的研究对象、会展项目的宣传推广（重点） 
识记：会展项目选择宣传推广目标的对象、需要准备的宣传资料和采用的

营销手段 
理解：以营销策略为中心和以营销管理为中心的会展营销研究对象的区别 
应用：选择某一展会项目进行调查，了解其如何开展宣传推广的 

（二）会展产品定价方法与技巧（次重点） 
识记：会展项目定价的技巧 
理解：影响展览会展位价格的因素和展位定价的方法 
应用：选择某一展会项目进行调查，了解其展位定价采取了哪些方法 

（三）会展产品和顾客（一般） 
识记：展览会产品构成的核心要素、形式要素、附加要素 
理解：展览会产品推介的方法、展览会的顾客特点 
应用：选择某一展会项目进行调查，了解其展览会产品 

 

第八章  会展赞助 

一、学习目的与要求 

通过本章的学习，掌握会展赞助和赞助的特点，懂得赞助的特殊作用、影响

赞助活动的因素，了解获得商业赞助的程序、开展商业赞助的原则以及赞助商等

级的划分，掌握选择赞助商的标准、寻找合适赞助商的方法，了解赞助计划书的

基本内容。 
二、考核知识点与考核目标 

（一）会展赞助（重点） 
识记：商业赞助的原则与赞助商等级、赞助计划书的内容、合同签订 
理解：选择赞助商的标准、寻找合适赞助商的方法 
应用：调查某一会展项目，了解其选择赞助商的标准 

（二）影响赞助的因素、获得赞助的程序（次重点） 
识记：赞助活动的影响因素 
理解：获得商业赞助的程序 
应用：调查某一会展项目，了解其获得赞助商的程序 

（三）赞助（一般） 
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识记：赞助的含义 
理解：赞助的特点 
应用：针对某一会展项目，理解赞助的含义 

 

第九章  会展财务管理 

一、学习目的与要求 

通过本章的学习，理解会展了解财务管理的对象、内容，了解展览会的收支

项目、会计科目的基本编码，理解会展财务预测及预测的程序，了解会计预测的

内容，掌握会展财务预算的内涵、作用及内容，理解会展资金筹集的用途，掌握

会展成本的控制的内涵、原则和程序。 
二、考核知识点与考核目标 

（一）会展财务预算、会展成本控制（重点） 
识记：财务预测、成本控制的内涵、成本控制的原则 
理解：财务预测的程序、会展成本控制的程序 
应用：调查某一会展项目，了解其成本控制的程序 

（二）会展财务预测、会展的资金筹集（次重点） 
识记：会展财务预测的内容 
理解：会展资金的筹集、市场开发、负债筹集 
应用：调查某一会展公司，了解其会展项目如何筹集资金 

（三）财务管理的对象和内容、展览会收支项目（一般） 
识记：会展财务管理的对象 
理解：会展财务管理的内容、展览主要收支项目、会计科目编码 
应用：针对某一会展项目，了解其财务管理的内容及主要收支项目 

 

第十章  会展供应商管理 

一、学习目的与要求 

通过本章的学习，了解供应商与供应商管理的含义，理解做好供应商管理对

企业的基本要求，掌握会展企业供应商的种类、会展供应商分类、会展企业对于

供应商的评价标准，掌握会展企业供应商开发的原则和步骤、对供应商的管理。 
二、考核知识点与考核目标 

（一）会展企业供应商管理（重点） 
识记：会展企业供应商种类、会展供应商分类 
理解：会展企业对于供应商的评价标准 
应用：调查某一会展公司，了解其供应商的种类 

（二）会展供应商管理与开发（次重点） 
识记：会展供应商的管理 
理解：会展企业供应商开发的原则和步骤 
应用：调查某一会展公司，了解其开发供应商的步骤 
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（三）会展供应商（一般） 
识记：供应商和供应商的管理的含义、做好供应商管理对企业的基本要求 
理解：如何建立阶段性评估体系、选择供应商需要依据的原则 
应用：针对某一会展公司，了解其供应商评估体系 

 

第十一章  会展现场管理 

一、学习目的与要求 

通过本章的学习，了解会展开幕式参会人员的邀请范围、开幕式的时间安排

及其筹备工作，懂得开幕酒会的特点，掌握注册表、观众登录、入场管理等注册

入场及其他现场管理工作，掌握会展现场突发事件的处理要领。 
二、考核知识点与考核目标 

（一）注册入场及其他现场管理工作（重点） 
识记：会展注册表、观众登录、入场管理等注册入场工作 
理解：会展现场后勤管理、展览会撤展工作管理 
应用：调查某一会展活动，了解注册入场的程序 

（二）会展开幕式管理（次重点） 
识记：会展开幕式参会人员的邀请范围 
理解：会展开幕式的时间安排及其筹备工作、开幕酒会的特点 
应用：调查某一会展活动，了解开幕式的筹备工作要点 

（三）会展现场突发事件的处理（一般） 
识记：如何认识会展场馆方负责人、召开工作协调会议 
理解：怎样针对问题写会展总结报告 
应用：针对某一会展活动，了解如何开展现场突发事件处理 

 

第十二章  会展风险管理 

一、学习目的与要求 

通过本章的学习，了解会展风险的概念、风险管理的必要性、对会展进行风

险管理的原则，了解会展风险的种类和来源，掌握对会展风险进行规划、识记估

计、评价、应对和监控，了解会展风险管理中的沟通原则以及内部沟通和媒体策

略，了解会展保险的主要种类。 
二、考核知识点与考核目标 

（一）会展风险管理方法（重点） 
识记：会展风险规划的含义、会展风险的识记 
理解：会展风险的估计、会展风险的评估和应对、会展风险的监控 
应用：调查某一会展项目，了解其风险监控的情况 

（二）会展风险管理的主要内容（次重点） 
识记：会展风险管理的界定、会展风险管理的种类和来源 
理解：会展风险管理的必要性、会展风险管理的原则 
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应用：调查某一会展项目，了解其风险管理的种类 
（三）会展风险管理中的沟通策略、会展保险（一般） 

识记：会展风险管理中的沟通原则、会展风险管理中的内部沟通 
理解：会展风险管理中的媒体策略、会展保险的种类 
应用：针对某一会展项目，了解风险管理中的媒体策略 

 

第十三章  会展评估 

一、学习目的与要求 

通过本章的学习，了解会展评估的含义，理解会展评估的意义、目的、主体

和客体、主要内容、程序、评估的结论等，掌握组展商会展评估、参展商会展评

估、中介机构评估等会展评估类型。 
二、考核知识点与考核目标 

（一）会展评估的内容（重点） 
识记：组展商的会展评估 
理解：参展商的会展评估 
应用：调查某一会展项目，了解其对组展商和参展商分别进行的评估 

（二）会展评估的目的和程序（次重点） 
识记：会展评估的目的 
理解：会展评估的程序 
应用：调查某一会展项目，了解其评估程序 

（三）会展评估概述（一般） 
识记：会展评估的含义、会展评估的主体与客体 
理解：会展评估的意义、会展评估的结论 
应用：针对某一会展项目，了解会展评估的主体和客体 
 

第三部分  有关说明与设施要求 

一、考核能力层次表述 

本大纲在考核目标中，按照“识记”、“理解”、“应用”三个方面能力层

次，规定其应该达到的能力层次要求。各能力层次为递进等级关系，后者必须建

立在前者的基础上，其含义是： 
识记：能知道有关名词、概念、知识的含义，并能正确认知和表述，是低层

次的要求。 
理解：在识记的基础上，能全面把握基本概念、基本原理、基本方法，能掌

握有关概念、原理、方法的区别与联系，是较高层次的要求。 
应用：在理解的基础上，能运用基本概念、基本原理、基本方法，联系学过

的多个知识点，分析和解决有关的理论和实际问题，是最高层次的要求。 
二、教材 

1．指定教材： 
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会展经济理论与实务，刘大可、陈刚、王起静，首都经济贸易大学出版社， 
2015 年第 3 版 

2．参考教材： 
会展经济学，陈志平、刘松萍，经济科学出版社，2005 年第 1 版 
现代会展经济学，杨勇，北京出版社，2010 年第 1 版 
会展经济学，刘大可，机械工业出版社，2006 年第 1 版 
会展经济学，孙民贵，机械工业出版社，2006 年第 1 版 

三、自学方法指定 

1．在开始阅读指定教材某一章之前，先翻阅大纲中有关这一章的考核知识点

及对知识点的能力层次要求和考核目标，以便在阅读教材时做到心中有

数，有的放矢。 
2．阅读教材时，要逐段细读，逐句推敲，集中精力，吃透每一个知识点，对

基本概念必须深刻理解，对基本理论必须彻底弄清，对基本方法必须牢固

掌握。 
3．在自学过程中，既要思考问题，也要做好阅读笔记，把教材中的基本概念、

原理、方法等加以整理，从而加深对问题的认知、理解和记忆，以利于突

出重点，并涵盖整个内容，可以不断提高自学能力。 
4．完成课后作业和适当的辅导练习是理解、消化和巩固所学知识，培养分析

问题、解决问题及提高能力的主要环节。在做练习之前，应该认真阅读教

材，按考核目标所要求的不同层次，掌握教材内容。在练习过程中对所学

知识进行合理的回顾与发挥，注重理论联系实际和具体问题具体分析。解

题时应该注意培养逻辑思维能力，针对问题围绕相关知识点进行层次（步

骤）分明的论述或推导，明确各层次（步骤）间的逻辑关系。 
四、对社会助学的要求 

1．应熟知考试大纲对课程提出的总要求和各章的知识点。 
2．应掌握各知识点要求达到的能力层次，并深刻理解对各知识点的考核目标。 
3．辅导时，应以考试大纲为依据，以指定的教材为基础，不要随意增删内容，

以免与大纲脱节。 
4．辅导时，应对学习方法进行指导，提倡“认真阅读教材，刻苦钻研教材，主

动争取帮助，依靠自己学通”的方法。 

5．辅导时，要注意突出重点，对考生提出问题，不要有问即答，要积极启发

引导。 
6．注意对考生能力的培养，要引导考生逐步学会独立学习，在自学过程中善

于提出问题，分析问题，做出判断，解决问题。 
7．要使考生了解试题的难易与能力层次高低是两码事，在各个能力层次中会

存在着不同难度的试题。 
8．助学学时：本课程 6 学分，建议总课时 108 学时，其中助学课时分配如

下： 

08884 会展经济学考试大纲  第 9 页（共 11 页） 



章  次 内  容 学  时 

第一章 会展概述 10 

第二章 会展产品 8 

第三章 会展的功能 8 

第四章 会展管理的基本流程 10 

第五章 会展主题的策划 8 

第六章 会展计划 8 

第七章 会展营销 8 

第八章 会展赞助 8 

第九章 会展财务管理 8 

第十章 会展供应商管理 8 

第十一章 会展现场管理 8 

第十二章 会展风险管理 8 

第十三章 会展评估 8 

合       计 108 

 

五、关于命题考试的若干规定 

1．本大纲各章所提到的内容和考核目标都是考核内容。试题覆盖到章，适当

突出重点。 
2．试卷中对不同能力层次的试题比例大致是“识记”为 30%、“理解”为

30%、“应用”为 40%。 
3．试题难易程度应该合理:容易、较容易、较难、难的比例为 2:3:3:2。 
4．每份试卷中，各类考好点所占比例约为：重点占 60%，次重点占 30%，一

般占 10%。 
5．试题类型一般分为：单项选择题、多项选择题、名词解释题、简答题、论

述题和案例分析题。 
6．考卷采用闭卷笔试，考试时间 150 分钟，采用百分制评分，60 分合格。 

 

六、题型示例 

一、单项选择题（本大题共■小题，每小题■分，共■分） 

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其选出并将“答题卡”上

的相应字母涂黑。错涂、多涂或未涂均无分。 

1．按照会展项目所花费成本的高低来决定展位价格的定价方法，叫做 
 A．竞争导向定价方法       B．成本导向定价法 
 C．需求导向定价法          D．战略导向定价法 

二、多项选择题（本大题共■小题，每小题■分，共■分） 

在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其选出并将“答题卡”

上的相应字母涂黑。错涂、多涂、少涂或未涂均无分。 
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1．会展产品的特点包括 
 A．供给主体的多元性    B．消费主体的二元性  C．消费的同时同地性   
 D．产业的关联性      E．信息的集聚性 
2．会展主题策划的影响因素包括 
 A．时代因素         B．产业因素           C．市场因素  
 D．区位因素          E．自身因素 

三、名词解释题（本大题共■小题，每小题■分，共■分） 

1．差别定价技巧 
2．会展弹性预算 

四、简答题（本大题共■小题，每小题■分，共■分） 

1．简述展览会撤展工作的管理。 
2．简述会展实施阶段的管理工作。 

五、论述题（本大题共■小题，每小题■分，共■分） 

1．试述制定会展计划应该依据的原则。 
2．试述会展项目宣传推广的主要工作。 

六、案例分析题（本大题共■小题，每小题■分，共■分） 

1．请根据下则案例分析，佛山陶交会遇到了怎样的风险？这类会展风险应该如何进行管

理？ 
金融风暴吹走海外客户，佛山陶交会生意惨淡 

2008 年 10 月 18 日，亚陶第十二届中国（佛山）国际陶瓷博览交易会（以下简称陶

交会）开幕式在展会主会场佛山国际会议展览中心举行。为期 5 天的佛山陶交会，在佛山

国际会议展览中心、中国陶瓷城和新近落成开业的中国陶瓷产业总部基地同时拉开帷幕，

共有超过 600 家中外知名陶瓷卫浴企业参加和数万名专业采购商采购。 
第一，“最冷清的一次展会” 
全球经济的低迷状态，直接影响了外国客商前往中国参加展会的热情。据了解，佛山

的陶交会每年几乎与广交会同期举行，就是想借广交会的人气，特别是外商的人气，但今

年的广交会开幕的第一天外商就骤然减少。 
记者在展会的主会场佛山国际会议展览中心发现，开幕的第一天除了上午人气稍微比

较好之外，下午就显得比以往的陶交会都要冷清。“很正常的现象吧，因为全球经济都不

好。”一家参展的陶瓷企业老板表示，在参展前他们就早已预料会如此。另一位来自东莞

的参展商告诉说，这是他第一次参加佛山的陶交会，也是他参加过的最冷清的一次展会。

“运气不好，碰上了全球经济不好的时候，这和陶交会主办方没什么太大的关系。” 
第二，个性化瓷砖频登场 
另外，记者发现，今年在主会场参展的多为一些个性化瓷砖的企业，而一些大牌的陶

瓷企业只有寥寥几家，多数大品牌的企业选择了在自己的展厅进行展示，主会场则主要是

以仿古砖、马赛克及个性化的设计占主场，设计功能体现得很突出。 
虽然经济不景气，但也有部分企业选择在陶交会期间，推出自己的新品牌或者新展厅。

很多企业为了在冷清的陶交会上博彩，绞尽脑汁想花招，如一家企业以放飞数万只蝴蝶的

形式来开幕。还有陶瓷企业以小丑表演来吸引观众，等等。 
另外，记者在陶交会现场还发现了一个有趣的现象，就是与陶瓷企业管理有关的书籍

也展示在陶交会上，并且还吸引了不少企业人士购买。“十年前，没有老板愁手里的砖卖

不出去的，现在没有一个老板不愁的。”中国陶瓷工业协会相关负责人表示。 
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