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高等教育自学考试课程考试大纲 
 
课程名称：中外广告史                                  课程代码：00641 

 

第一部分  课程性质与目标 
一、课程性质与特点 

中外广告史是高等教育自学考试广告学（本科）专业的专业核心课程，它可

以帮助考生比较系统地学习中外广告事业在不同历史发展阶段下的发展与演变。

本课程以中国广告发展史与世界广告发展史为研究对象，研究中外广告的发展历

史，探讨广告发展的规律。课程按照历史发展阶段论述，以便为当代广告事业提

供借鉴。 
二、课程目标与基本要求 

通过中外广告史的学习，考生应对中外广告的发展历史有比较清楚的了解，

并能掌握广告发展史中带有共同规律的宝贵历史经验，探讨广告发展中有意义的

问题，为学习广告专业的其他课程打下良好的基础。通过全面了解中外广告发展

史，还可以穷源朔流，从中撷取宝贵的广告实践经验，汲取丰富的营养，以启迪

考生的智慧和灵感，激发考生的创造活力，促进当代广告事业的繁荣和发展。 
三、与本专业其他课程的关系 

中外广告史课程的前导课程有广告学概论、广告策划、广告设计等，考生在

掌握了现代广告基本理论及基本创意技法的基础上，再从宏观角度认识和了解中

外广告的发展线索，有助于考生拓展知识面，加强理论修养，并强化对整体广告

市场的把握能力，同时还有助于后续课程的学习。 
 

第二部分  考核内容与考核目标 
第一章  原始社会末期到鸦片战争前的广告 

（距今约 1 万年~1840 年） 
 
一、学习目的与要求 

通过本章的学习，要求了解原始社会末期到鸦片战争前各个时期、朝代的社

会发展背景、广告形式特点、广告媒体特点，尤其是广告形式的变化。 
二、考核知识点与考核目标 
（一）奴隶社会及其以前的广告（重点） 

识记：口头广告；实物广告；标记广告 
理解：社会广告的产生背景 
应用：原始广告产生的社会背景 

（二）战国至隋朝时期的广告（次重点） 
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识记：悬帜广告 
理解：社会广告的发展 
应用：战国至隋朝时期的广告发展特点 

（三）唐宋时期的广告（次重点） 
识记：世界上最早的印刷广告实物刘家针铺广告铜版 
理解：招牌广告的发展 
应用：唐宋时期广告的发展脉络及特色 

（四）明清时期的广告（一般） 
识记：对联广告 
理解：明清时期广告的知识性和趣味性 
应用：明清时代招牌广告和对联广告的表现形式和特点 

 

第二章  鸦片战争到建国前的广告（1840~1949 年） 

一、学习目的与要求 
本章介绍了从鸦片战争到新中国建国以前各个历史时期的近代中国广告在内

容、形式、行业发展和广告事业管理等方面的概况。本章应比较各个不同历史时

期中国广告活动和广告事业发展的不同特点，并关注近代广告向现代广告时期转

变的过渡性特征。 
二、考核知识点与考核目标 
（一）鸦片战争前后至辛亥革命前后的广告（重点） 

识记：路牌广告；《遐迩贯珍》 
理解：报刊广告的出现 
应用：《申报》的广告经营特色 

（二）五四运动至 20 世纪 30 年代的广告（次重点） 
识记：《中国报学史》，《广告须知》 
理解：广告学研究与教育的产生 
应用：20 世纪 30 年代广告的特点；广告媒介继续得到丰富发展；书籍广告

的兴盛；广告艺术水平提高；广告公司运作趋于专业化 
（三）抗日战争至新中国成立前的广告（次重点） 

识记：“上海市广告商同业公会” 

理解：《解放日报》的广告经营；《新华日报》的广告经营；《人民日报》的

广告经营 
应用：解放区广告的特点 

（四）旧中国的广告管理（一般） 
识记：我国广告管理发的端于 
理解：旧中国广告法规的缺陷 
应用：旧中国的广告行业自律 
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第三章  新中国成立以来的我国大陆广告（1949~1976 年） 

一、学习目的与要求 
本章介绍了 1949 年新中国建国以后的我国大陆广告的发展状况。要求深刻理

解建国以来我国政治、政策变化、经济发展水平对广告业发展的正反两方面影响，

尤其应掌握新时期我国广告业的各方面发展的相关史实，了解广告业为社会创造

的巨大的经济效益和社会效益。 
二、考核知识点与考核目标 
（一）国民经济恢复时期的广告（1949-1952 年）（重点） 

识记：《管理广告商规则》；《广告管理规则》；《广告管理暂行办法》 
理解：国民经济恢复时期，对广告行业领导的加强 
应用：国民经济恢复时期广播广告的作用 

（二）社会主义改造时期的广告（1953-1956 年）（重点） 
识记：北京市美术公司；天津美术设计公司；广州美术广告公司；1954 年

武汉市人民政府公布了《武汉市广告管理暂行办法》；1954 年广州市

修订公布了《广告管理暂行办法》；1955 年天津市共用局修订了《天

津市广告管理暂行办法》 
理解：国营广告公司的作用 

（三）社会主义改造基本完成后的广告（1957-1965 年）（次重点） 
识记：社会主义阵营国家国际广告工作会议的召开 
应用：广告在方便当时人们生活方面的作用； 

（四）“文化大革命”中的广告（1966-1976 年）（次重点） 
识记：广告被斥为“资本主义的产物” 

理解：“文化大革命”中残留的广告形式 
应用：“文化大革命”期间商业广告基本停顿的原因 

（五）“过渡时期”的广告（1977-1979 年）（一般） 
识记：《为广告正名》；《天津日报》刊载“文革”后第一条商业广告 
理解：“过渡时期”上海广告公司、北京广告公司和广东省广告公司等广

告公司的发展；为广告正名所做的三方面工作 

应用：“过渡时期”广告表现形式的特点 
 

第四章  新时期的我国大陆广告（1979 年以后） 

一、学习目的与要求 
通过本章的学习，要求深刻理解新时期我国政治、政策变化、经济发展水平

对广告业发展的影响，尤其应掌握新时期我国广告业的各方面发展的相关史实，

了解广告业为社会创造的巨大的经济效益和社会效益。 
二、考核知识点与考核目标 
（一）新时期广告业的恢复和发展（重点） 
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识记：《文汇报》刊登第一条外商广告；上海电视台播出第一条商业广告； 
《国际广告》杂志；《关于报刊、广播、电视台刊登和播放外国商品 
广告的通知》 

理解：广告业被确定为人才密集、知识密集、技术密集的高新技术产业 
应用：新时期中国广告业的蓬勃发展特征 

（二）广告媒介的发展（重点） 
识记：《开元杂报》 
理解：四大最佳广告媒介 
应用：新媒体对广告营销的影响；新媒体对传播模式的影响；新媒体模式

对受众行为模式的改变；新媒体对广告营销的影响 
（三）广告公司的发展（次重点） 

识记：按服务管理及经营范围可以将广告公司分为全面服务型和部分服务

型两类 
理解：本土广告公司的竞争优势；加入世贸组织后我国广告业的机遇 
应用：如何建立我国广告公司的竞争优势 

（四）广告代理制的发展（次重点） 
识记：广告代理制 
理解：我国推行广告代理制试点工作的具体措施 
应用：广告代理制的作用 

（五）广告管理法规的发展（一般） 
识记：《广告管理暂行条例》；《广告管理条例》；《中华人民共和国广告法》

的通过 
理解：广告法的立法核心 
应用：广告行业自律的意义 

（六）广告教育和广告专业杂志、图书出版的发展（一般） 
识记：《广告原理》、《科学的广告》、大陆第一个广告学专业 
理解：新时期广告教育的特色 
应用：我国广告教育今后的任务 

 

第五章  台湾地区广告简史 

一、学习目的与要求 
通过本章的学习，理解掌握我国台湾地区广告业各个历史发展时期的面貌、

特征及其成就，以及我国台湾地区主要广告媒介的发展和现实状况。 
二、考核知识点与考核目标 
（一）台湾地区广告演变史（重点） 

识记：1959 年是台湾地区广告的发轫年 
应用：国际化冲击对台湾地区广告业的正面影响 

（二）台湾地区广告媒介和各类广告概况（重点） 
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识记：“台视”、“中视”和“华视”的三台鼎立 
理解：台湾地区广告媒介的发展特点 
应用：台湾地区电视广告的表现特色 

（三）台湾地区广告管理法规（次重点） 
识记：“综合广告也经营者联谊会”、“台北广告人公会” 

理解：《广告物管理办法》的主要内容 
应用：台湾地区广告管理法规的特色 

（四）台湾地区广告学研究和教育的发展（次重点） 
识记：广告教育始于国立政治大学新闻系；《商品销售法》 
理解：台湾地区主要广告学著作的内容和特色 
应用：台湾地区广告教育的发展历程 

（五）我国大陆和台湾地区的广告交流（一般） 
识记：《关于加强海峡两岸广告交流管理的通知》 
理解：台湾地区工商企业广告和寻亲广告在大陆媒介的刊播 
应用：厦门市广告界在我国大陆和台湾地区广告交流中的重要作用 

 

第六章  香港地区广告简史 

一、学习目的与要求 
通过本章的学习，理解香港地区广告业发展的历史脉络，并对香港地区广告

公司的类型、服务和经营方式等具有全面了解。 
二、考核知识点与考核目标 
（一）香港地区广告发展概况（重点） 

应用：香港地区的广告宣传特点 
（二）香港地区广告媒介（次重点） 

识记：“无线电视”；“亚视”；《香港公报》 

理解：香港地区免费报纸的传播特点 
应用：香港地区广告牌广告的发展历程 

（三）香港地区广告公司（次重点） 
识记：“香港广告商会”（一般） 

理解：香港地区广告公司的四种类型 
应用：香港地区广告公司对客户的服务标准 

（四）香港地区广告管理（一般） 
理解：香港地区广告法律法规的主要类型；香港地区广告管理对儿童的保

护措施 
识记：《广告标准》；《广告与儿童标准》 
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第七章  外国广告发展的演变 

一、学习目的与要求 
通过本章的学习，理解世界范围内各个古代文明中出现和发展的早期口头、

文字、图形广告，并重点了解以印刷报纸为标志的近代广告早期的发展面貌。 
二、考核知识点与考核目标 
（一）原始广告时期（广告产生-1450 年）（重点） 

识记：叫卖广告；文字广告；标记广告 
理解：法国《叫卖人法则》 
应用：社会大分工与原始广告产生之间的关系 

（二）近代广告时期（1450-1850 年）（重点） 
识记：古登堡 
理解：近代英国报刊广告的特点 
应用：英国成为世界广告活动中心的原因 

（三）近代广告向现代广告过渡时期（1850-1920 年）（次重点） 
识记：帕尔默创办第一家广告公司（重点） 
理解：AIDA 法则 
应用：20 世纪初美国对虚假广告的管理措施 

（四）现代广告时期（1920 年以后）（一般） 
识记：NBC 
理解：广告策略在现代广告时期的运用 
应用：人类广告活动的发展规律 

 

第八章  美国广告发展史 

一、学习目的与要求 
通过本章的学习，理解美国广告业近三百年的发展轨迹，并了解美国广告公

司在组织、服务和经营发明的特征，并对美国的广告法规及行业管理等内容进行

熟悉。 
二、考核知识点与考核目标 
（一）美国广告的演变（重点） 

识记：美国第一份刊登广告的报纸；“广告批发代理” 
理解：第二次世界大战与美国广告发展间的关系 
应用：美国广告观念的演变历程 

（二）美国的广告公司（重点） 
识记：扬•罗比肯广告公司 
理解：美国广告的一般程序 
应用：美国广告公司的发展特色 

（三）美国的广告媒介（次重点） 
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识记：美国三大报；美国四大国际性杂志；美国三大广播电视网 
理解：美国各个主要广告媒介的特点 
应用：美国报纸与电视之间的竞争措施 

（四）美国的广告管理（次重点） 
理解：广告在美国的法律地位 
识记：《印刷油墨法规》；广告代理商协会 
应用：美国政府管理广告的重点，一是欺骗性价格广告；二是不实或虚假

质量声称；三是引诱性广告；四是不实证词广告；五是欺骗性表演 
（五）美国的广告教育（次重点） 

理解：美国广告教育的培养体系 
识记：美国联合广告俱乐部 
应用：美国广告业的“科学发展时期” 

 

第九章  日、英、法、俄等国的广告 

一、学习目的与要求 
通过本章的学习，了解日、英、法、俄等世界广告大国的广告发展历史。并

需要根据各个国家不同的社会制度和发展水平，掌握每个国家广告业的发展特色 
二、考核知识点与考核目标 
（一）日本的广告（重点） 

识记：NHK 
应用：日本主要广告公司的业务原则 

（二）英国的广告（重点） 
识记：《伦敦报》；英国《广告法》；《广告业准则》 
理解：英国报刊广告的主要商品类别 
应用：英国广告行业自律的特色 

（三）法国的广告（次重点） 
识记：《世界报》 
理解：《世界报》吸引广告的措施 
应用：法国广告的艺术性特点 

（四）前苏联及俄罗斯的广告（次重点） 
识记：“麦塞尔” 

理解：前苏联社会主义广告的重要特征 

应用：俄罗斯的主要广告法规 
 

第十章  国际广告组织与管理 

一、学习目的与要求 
通过本章的学习，理解全世界范围内主要的广告业国际性行业组织情况，了
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解世界范围内对广告进行的规范和管理及国际广告组织自律，并熟悉国际广告代

理制度基本知识及分类比较。 
二、考核知识点与考核目标 
（一）国际广告组织（重点） 

识记：国际广告协会是最大和最权威的国际广告组织，其创建于 1938 年 
理解：国际广告协会的目的 
应用：国际广告组织对广告行业的促进作用 

（二）各国广告管理综述（次重点） 
识记：《叫卖人法则》 
理解：对虚假广告的界定 
应用：国际广告组织的组织与方式；国际广告管理的重点内容 

（三）国际广告代理制度（一般） 
识记：广告代理制 
理解：广告代理制的组成要素 
应用：国际广告代理制的形成过程 

 

第十一章  21 世纪全球广告趋势 

一、学习目的与要求 
通过本章的学习，理解经济全球化的背景与广告业发展的关系，理解更具个

性化和更具人格化的未来广告观念，了解全球化浪潮冲击下广告业的国际化趋势。 
二、考核知识点与考核目标 
（一）未来广告的地位与作用日益提高（重点） 

应用：广告在未来信息社会中的作用 
（二）跨世纪广告新观念的革命（重点） 

理解：未来广告新观念的要点 
（三）高科技对广告业的促进（次重点） 

理解：与广告业相关的高科技类型 
（四）四大新兴广告传播模式（次重点） 

理解：事件营销；节目赞助；内容置入；包装设计 
（五）广告国际化是必然趋势（一般） 

理解：广告国际化趋势的必然性和重要性 
 

第三部分  有关说明与实施要求 

一、考核的能力层次表述 
本大纲在考核目标中，按照“识记”、“理解”、“应用”三个能力层次规

定其应达到的能力层次要求。各能力层次为递进等级关系，后者必须建立在前者
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的基础上，其含义是： 

识记：能知道有关的名词、概念、知识的含义，并能正确认识和表述，是低

层次的要求。 

理解：在识记的基础上，能全面把握基本概念、基本原理、基本方法，能掌

握有关概念、原理、方法的区别与联系，是较高层次的要求。 

应用：在理解的基础上，能运用基本概念、基本原理、基本方法联系学过的

多个知识点分析和解决有关的理论问题和实际问题，是最高层次的要求。 
二、教材 

1．指定教材： 
中外广告史教程，陈培爱，中央广播电视大学出版社， 2010 年第二版 

2．参考教材： 
中外广告史，杨海军，武汉大学出版社， 2004 年版 
新编中外广告通史，刘家林，济南出版社， 2004 年版 
中国近现代商业广告史，苏士梅，河南大学出版社， 2005 年版 
中国古代商业广告史，杨海军，河南大学出版社， 2005 年版 
中国当代广告史，余虹、邓正强，湖南科技出版社， 2000 年版 

三、自学方法指导 
1．在开始阅读指定教材某一章之前，先翻阅大纲中有关这一章的考核知识点

及对知识点的能力层次要求和考核目标，以便在阅读教材时做到心中有

数，有的放矢。 
2．阅读教材时，要逐段细读，逐句推敲，集中精力，吃透每一个知识点，对

基本概念必须深刻理解，对基本理论必须彻底弄清，对基本方法必须牢固

掌握。 
3．在自学过程中，既要思考问题，也要做好阅读笔记，把教材中的基本概念、

原理、方法等加以整理，这可从中加深对问题的认知、理解和记忆，以利

于突出重点，并涵盖整个内容，可以不断提高自学能力。 
4．完成书后作业和适当的辅导练习是理解、消化和巩固所学知识，培养分析

问题、解决问题及提高能力的重要环节，在做练习之前，应认真阅读教材，

按考核目标所要求的不同层次，掌握教材内容，在练习过程中对所学知识

进行合理的回顾与发挥，注重理论联系实际和具体问题具体分析，解题时

应注意培养逻辑性，针对问题围绕相关知识点进行层次（步骤）分明的论

述或推导，明确各层次（步骤）间的逻辑关系。 
四、对社会助学的要求 

1．应熟知考试大纲对课程提出的总要求和各章的知识点。 
2．应掌握各知识点要求达到的能力层次，并深刻理解对各知识点的考核目标。 
3．辅导时，应以考试大纲为依据，指定的教材为基础，不要随意增删内容，

以免与大纲脱节。 
4．辅导时，应对学习方法进行指导，宜提倡"认真阅读教材，刻苦钻研教材，

http://www.bookschina.com/Books/allbook/allauthor.asp?stype=author&sbook=%BB%C6%BA%BA%C9%FD
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主动争取帮助，依靠自己学通"的方法。 
5．辅导时，要注意突出重点，对考生提出的问题，不要有问即答，要积极启

发引导。 
6．注意对考生能力的培养，特别是自学能力的培养，要引导考生逐步学会独

立学习，在自学过程中善于提出问题，分析问题，做出判断，解决问题。 
7．要使考生了解试题的难易与能力层次高低两者不完全是一回事，在各个能

力层次中会存在着不同难度的试题。 
8．助学学时：本课程共 6 学分，建议总课时 108 学时，其中助学课时分配如

下： 
章  次 内  容 学  时 
绪  论 绪  论 5 
第一章 原始社会末期到鸦片战争前的广告 9 
第二章 鸦片战争到新中国成立前的广告 9 
第三章 新中国成立以来的我国大陆广告 11 
第四章 新时期的我国大陆广告 11 
第五章 台湾地区广告简史 9 
第六章 香港地区广告简史 9 
第七章 外国广告发展的演变 9 
第八章 美国广告发展简史 9 
第九章 日、英、法、俄等国的广告 9 
第十章 国际广告组织与管理 9 
第十一章 21 世纪全球广告趋势 9 

合    计 108 
 
五、关于命题考试的若干规定 

1．本大纲各章所提到的内容和考核目标都是考试内容。试题覆盖到章，适当

突出重点。 
2．试卷中对不同能力层次的试题比例大致是：“识记”为 20%、“理解”为

40%、“应用”为 40%。 
3．试题难易程度应合理：易、较易、较难、难比例为 2：3：3：2。 
4．每份试卷中，各类考核点所占比例约为：重点占 60%，次重点占 30%，一

般占 10%。 
5．试题类型一般分为：单项选择题、多项选择题、填空题、名词解释题、简

答题、论述题。 
6．考试采用闭卷笔试，考试时间 150 分钟，采用百分制评分，60 分合格。 
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六、题型示例（样题） 
一、单项选择题（本大题共■小题，每小题■分，共■分） 

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其选出并将“答题卡”

上的相应字母涂黑。错涂、多涂或未涂均无分。 
1．经济广告的类别不包括 
 A．实物广告 B．标记广告 C．音响广告 D．政治广告 

二、多项选择题（本大题共■小题，每小题■分，共■分） 

在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其选出并将“答题

卡”上的相应字母涂黑。错涂、多涂、少涂或未涂均无分。 
1．在我国大陆公开出版的广告类期刊有 
 A．《中国广告》 B．《现代广告》 C．《广告传播》 
 D．《广告评论》 E．《评论》 

三、填空题（本大题共■小题，每小题■分，共■分） 

1．1901 年，美国心理学家斯科特首次提出要把       列为一门学科。 
四、名词解释题（本大题共■小题，每小题■分，共■分） 

1．广告代理制 
五、简答题（本大题共■小题，每小题■分，共■分） 

1．简述新时期报纸媒介发展的情况。 
六、论述题（本大题共■小题，每小题■分，共■分） 

1．试述我国大陆和台湾地区广告交流的概况与前景。 


